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A MARCA | NEGATIVO



A MARCA | EM CORES



A MARCA | NEGATIVO M CORES



CO

PANTONE 163

PANTONE ORANGE 021

PANTONE 186

PANTONE 254

PANTONE 7690

PANTONE 7688

PANTONE 7479

PANTONE 7488

PANTONE 7737

PANTONE 5825

Recomenda-se utilizar a
conuersao automatica dos
programas de editoracao
ou ilustracao para realizar

a passagem das tintas
PANTONE para os modos
RGB c CMYK




CORES

A marca nunca possui um Box, seja circular, quadrado ou de outro formato.

Ela pode ser aplicado sobre qualquer fundo que proporcione bom contraste, podendo ser
utilizada aversao que mais se adeque a peg¢a. Em caso de duvidas, deve-se trabalhar a
imagem de fundo para remocao de elementos que possam causar interferéncia.
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O espaco delimitado pelo
retangulo hachurado
representa a area de

protecao da marca e nao

deve conter nenhuma
nformacao. A letra @ da
palavra Vilma e a unidade
de medida utilizada para
estabelecer essa area.
Portanto, € necessario
respeitar as medidas
mostradas ao lado sempre
gque a marca for aplicada.




“

vilma

A arca podera ser reduzida ate um tamanho que
permita a sua legibilidade - considerando as
diferencas de meios digitais, telas de computadores,
tablets, telefones celulares e 0s suportes Mmpressos
e de tear, deve-se contar com O bom senso e
capacidade tecnica da equipe ou mdividuo que
estiver responsavel por sua manipulacao, e realizar
sempre uma proua - visual para os suportes digitais
- e Impressa ou tecida, para a aprouacao previa da
area de marketing da empresa.
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[POLOGIA

A escolha da tipologia e componente
mprescindivel e um programa de identidade
visual. Por possuir excelente legibilidade, a familia
Helvetica ¢ sugerida como fonte preferencial para
Os materiais de uso ntermo da Vilma, comao
correspondéncias, e-mails e relatorios.

Helvetica

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

M campanhas public

materiais de comunicacao on e offline, deve-se
utilizar a familia INTRO (nas versoes ALT de cada

itarias, producao de

thpo) gue também deuem ser utilizadas na
comunicacao institucional.

Intro Regular Alt

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

01235456/89

Intro extra Light Alt

abcdefghijklmmnopac

—

rSTUUWIXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/

J125456/3%

Intro Bold Alt

abcdefghijklmmopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789




SOBRENOMES

vilma

CONFECCOES

A tipologia dos sobrenomes da marca € a Intro
Extra Light Alt que deve ser aplicada comum

espacamento entre letras que siga © guia ao lado.

Alnhada a esguerda na primeira curua externa
da letra v e a direita no vertice mferior extermo da
letra a.

Para a producao de um novo sobrenome, deve-
Se segulir a risca a proporcac e o posicionamento
da palaura, mdicados no arquivo digital que
acompanha este guia.
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filipe.rios
marca | identidade | branding | planejamento | digital
filiperioscom

+55 11 98266-1331



http://filiperios.com

